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Horarios
*Matutino
y negra. *Vesperfiioy
" Mixto Inicio de cursos:
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Informes e Inscripciones:
De Abril - Agosto
De 8:00 a12:00 hrs.de Lunes a Viernes
y de 8:00a 14:00 hrs. los Sdbados

cirrriEios

Para obtener el titulo de Licenciado
en Mercadotecnia y Publicidad se requiere:

iCompruébalo!

Las colegiaturas mds accesibles
de la zona.

1 Y ademds, la colegiatura
no cambia durante

o : todo el ciclo escolar!
Procedimiento de Inscripcion:

1. Tramitar tu ficha para asistir a la sesion informativa
2. Asistir a la sesién informativa en las fechas indicadas (sin costo).
3. Inscribirte en la fecha indicada en el curso propedéutico.

Av. 5 de Mayo s/n, Barrio Tepanguiahuac, Teoloyucan Estado de México.
Tel.01(593}91 40501 y 01 {593) 1020 000




Licenciatura en Mercadotecnia y publicidad

La dctividad econtmica gue desarrolla un pais, se tiene que ver
reflejadaen la calidad de vida de sus habitantes. La promocion de un
nuevo producto o servicio, implica la creacién de nuevas micro,
peguefias o medianas empresas que contribuyen al movimiento del
mercado economica. Sinembargo, hoy en dia no pedemaos concebir la
introduccion de estos productos ¢ servicios sin la debida difusion, para
su permanencia en el mercado. Lo anterior, llevd a esta casa de
estudios a consofidar una carrera que coadyuvard en lograr esto
ultimo, pera con wna formacion dual tanto en la comunicacidn
persuasiva: la publicidad, como en la direccidon de la mercadotecnia,
sumando los dominias en los idiamas inglés y francés.

Objetivo de la carrera

Forma profesionales con las herramientas necesarias para

comprender y resolver los problemas de ubicacidn, tipo de
productos v formas de comercializacion necesarias para el
mejor desemperio de una actividad productiva.
Asimisrma, que analicen y resuelvan problemas de la
comunicacion persuasiva, a fin de dar respuesta a los
objetivos comerciales, sociales y educativos de las diferentes
empresas en la oferta de sus productos o servicios, sean del
sector publico & privade.,

Perfil del aspirante

* Ser lider, persuasivo e fnnovador,
*Gusto por el trato
con las personas.
* Buenos hdbitos de estudio.
*Gusto por el conecimiento de
otras lenguas.
* Habil para el manejo
de la computadora,
* Analftico, critico y expresive.

Perfil del egresado

El Licenciado en Mercadotecnia y Publicidad, egresado de la Universidad
Bancaria de México, contard con las capacidades profesionales siguientes:

* Una sélida preparacion admimistrativa, vision de conjunto y un
enfoque sistémico de la organizacion.

* Operar las acciones financieras y mercantiles de organizaciones
productivas,  con  capacitacion en  Economia, Relaciones
Industriales, Finonzas, Investigacidn.de Mercados y Administracién
Aplicada.

* [ithizard lasitécnicas de la-comunicacion persuasiva-en el piiblico,
para infroducir o reforzar un producto o servicio.

* Realizard -andlisis de-mercados, proyecciones mercadoldgicas
yplanes generales de mercadotecnia.

Plan de estudios por dreas
No. de asignaturas 71

Area de la Mercadotecnia
* Mey i

e fa Mer

Area Terminal de Obtencion del Titulo

* Semninario de Titwlacidn |y 1

Materias con las cuales obtienes tu titulo
de forma inmediate.

Idioma Inglés

* frngdés £ 00 WV VI VI 1Y (2 enos)
Tres anos de Idioma Inglés, sin costo
extra en la colegiatura

Idioma Francés
* Froncés Ll i IV Vv W
Dos anos de Idioma Francés, sin costo

extra en la colegiatura.

Campo Laboral

en  Mercadot
profesional

rsicdad  Bancaria  de

* Pulblicidad por Me
* Habilidades de L
* Relaciones Publicas

¥ administracion  de
1erales de mercado!
¥ proyeccianies de mercado de
Area del Diseno Grdfico
Computacion Basica n ef artamenta  de  Mercadotecnla
* Programacidn én Intemnet y-publicidad de-empresas grandes, macro,

"Animacicn por Cﬂ!l'.'pnt-iﬂ:l'ﬂrﬂ musltinacionales, enfre olras



